


ТАМАМ

Мы придумали название, логотип и фирменный стиль (брендбук) для нового кафе с восточным стритфудом. 

Весь процесс занял около 6 недель.

Техническое задание от клиента:

● Было важно, чтобы дизайн легко считывался, вызывал положительные эмоции и аппетит.
● Название должно быть нетипичным для восточного стритфуда (Шауroom, ЧебурекМи — ❌)
● Стильный и современный дизанй, не похожий на конкурентов
● Кроме логотипа и фирменного стиля, необходим дизайн упаковки

















ПРОДЛАЙН

Клиент занимается оптовыми поставками продуктов питания в Центральном Федеральном округе. Необходима 
была разработка логотипа и фирменного стиля (брендбук) в связи со сменой названия компании.

Создание логотипа – 2 недели. Фирменный стиль (брендбук) – 5 недель.

Техническое задание от клиента:

● Фирменный стиль должен быть удобен в использовании для фирменной документации и офисных 
принадлежностей, так и для розничных магазинов бреда.

● Прямая ассоциация с деятельностью компании
● Использование красного цвета как основного 

Текущий сайт компании: https://vdetstva.ru/ 

https://vdetstva.ru/




Подробнее о проекте
Смотреть брендбук
Смотреть дизайн упаковки

https://sureagency.ru/portfolio/tamam
https://drive.google.com/file/d/1cslrolK67SvTSdxPHA6qPJVWJlFLjNgy/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1EyO_EJIlDuIsjarVHvkAF0_8uwD12STb/view?usp=sharing
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АСПЕКТ

Группа строительных компаний, которая уже 27 лет специализируется на строительстве жилья премиум и элит 
класса в центре Ставрополя. Компании необходимо было провести ребрендинг логотипа и фирменного стиля. 
Основное условие - сохранение узнаваемости логотипа. 

Обновление логотипа заняло около 3 недель. Фирменный стиль (брендбук) со всеми носителями - 9 недель.

Сотрудничество с компанией продолжается: занимаемся брендингом отдельных жилых комплексов фирмы (см. 
пример, клубный дом “Воронцовский”).















IVERA CLINIC

Разработали название, логотип, фирменный стиль (брендбук) для премиальной клиники. Специализация 
данного медицинского центра - это IV-терапия и прием узкопрофильных специалистов. ЦА - это 
предприниматели и занятые люди, у которых нет времени на полноценные “больничные” и которые хотят 
сохранить здоровье без отрыва от работы.

Техническое задание:

● Большой процент аудитории не знает, что это такое, поэтому произносит название «IV-терапия» как 
«четыре-терапия». Важно сохранить отсылку к процедуре и закрепить правильное произношение — 
/ив/, /ай-ви/.

● В дизайне должны быть отсылки к натуральности и мягкости











GARDLYS

Разработали название, логотип, фирменный стиль (брендбук) для бренда интерьерных свечей. 

Проект на стадии запуска
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